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十二亿人口的人口学意义
，

并论其对市场需求变化的影响

灌咒黑才粼霭要
，

据估算
，
����年 �月

，

我国大陆总人 口 已达 �� 亿
。

这是我国社会经济发展
，

特别是 �� 年代以来有计划控

制人 口增长的结果
。

现在我国人 口的总和生育率
、

自然

增长率都已降到建国以来的最低水平
，

我国已成为世界

发展中地区最有效的控制人 口增长的国家之一
。

如果联

系到我国经济相对落后的境况
，

那末这样的低生育
、

低

增长的人 口记录
，

便更是难能可贵
。

其意义至少表现在
�

第一
，

持续实行计划生育
，

大大推迟了 �� 亿人 口 日

的到来
。

在 ��一�� 年代
，

除去困难的三年
，

我国人 口年
‘

平均增长率为 ���
。 ，

如果没有 �� 年代以来的计划生育
，

那末容易推算 出到 ����年中
，

总人 口就可能达到 ��

亿
。

①这也就是说
，

有效地推行计划生育
，

使 �� 亿人 口

日迟来了近 �年
。

当然
，

也可以退一步算
，

如果没有这 ��

多年的严格调控人 口
，

则 当前人 口就不是 �� 亿而是

��
�

�亿了
。

所以说
，

�� 亿这一人 口数意味着我们在社会

主义现代化的进程中赢得了时间
，

这对我们顺利实现第

一个经济战略 目标
，

并向小康水平奋进
，

起到了深远影

响
。

这是 �� 亿带来
“
时间差

”
的喜悦

。

第二
，

�� 亿人 口内涵着已经在全国出现了一个低生

育率地带
，

其中包括基本实现了一对夫妇生育一个孩子

的京
、

津
、

沪
，

以及 �� 年代初生育率 已经达到或接近更

替水平的辽
、

吉
、

黑
、

苏
、

浙
、

川
、

鲁
、

内蒙古等 �个省区
。

这两部分省区
，
已经出现人 口生育率在低水平上稳定而

略有波动的好势头
。

他们在人 口总数上虽占全国 ���左

右
，

但以 国内生产总值为标志的综合经济实力
，

则占到

全 国的 ���② �����年��低生育地带还应包括其他省

区的市镇人群
。

以上这些地带的人 口控制不仅为社会经

济发展创造了良好的人 口环境
，
而且连年下降的生育水

平
，
已经并还将继续改变着人 口的年龄结构

，

使进入劳

①����年末
，

我国总人 口 为 �����万
，

若按无计划生育时期的

人 口年平均增长率 ���
。
推算

，

则 ��一 �
�

����� ���� ，�一 ��
�

�
，

所

以到达 ��亿的年份应为 ����� ��
�

�一 ����
�

�
，

即相当于 ����

年中
。 �

②由国家及各省市统计局 《关于 ����年国民经济和社会发展的

统计公报 》资料推算得出
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管理服务社会化的社会保险体系
，

建 度改革中最主要
、

也是最迫切的是养 的调整关系
，

所以必须从中国的实际

立适用于多种经济成分中各类劳动 老保险和失业保险
。

为此首先应将 出发
，

借鉴国际上有益的经验
，

适应

者的社会保险制度
。

只有建立健全 养老
、

失业保险的实施范围扩大到城 改革
、

开放的新情况
，

建立起符合市

社会保险制度
，

符合社会主义市场经 镇各类劳动者
，

并建立起费用 由国 场经济要求的社会保险制度
。

所有

济要求
，

劳动力能够在不同所有制单 家
、

用人单位和职工个人三方共同负 这些都需要在大量人 口数据和人 口

位中合理配置和流动
，

劳动者才能 自 担
，

基金社会统一调剂使用的社会保 分析方法的基础上
，

设计好改革方

由择业
，

企业才能 自主用人
，

多种所 险基金制度
，

然后再逐步扩大工伤
、

案
，

选择好适合各地实际的改革模

有制才能健康发展
。

医疗
、

生育等保险的实施范围
，

最终 式
。

我相信
，
随着我国社会主义市场

社会保险的项 目主要有养老保 在全国建立并完善起统一的社会保 经济的发展
，

实用人 口学的建设是迫

险
、

生育保险
、

疾病保险
、

死亡保险
、

险制度
。

总之
，

社会保险改革既涉及 切需要的
，

其前途也将是无限光 明

伤残保险
、

工伤保险
、

医疗保险
、

失业 职工及其家属的切身利益
，
又涉及国 的

。

保险等
。

从 目前情况看
，

社会保险制 家与企业的承受能力和各方面利益
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琳分为两个方面
。

一方面
，

从静态或者近期来看
，

年龄构成的变化是

相对稳定的
，

商家和市场产品的生产与经营者需要根据

企业的产品特证来研究不同年龄段的市场需求特征
，
以

便在此基础上确定行之效的市场营销策略
。

例如
，

根据

����年第四次人 口普查数据资料
， 。� �岁婴儿市场总

人 口数近 �����万人
，

这应当是生产婴儿产品的企业所

不容忽视的最大潜在市场
。

这一年龄段的婴儿消费需要

是多方面的
，
主要包括婴��

‘

必需的食品
、

玩具及其它 日

用品
。

由于现代家庭 一方面子女数逐渐减少
，

另方面收

入水平却在稳定提高
，

因此即使婴 儿商品的价位 比较

高
，
其市场需求量也并不会减少

。

然而
，

即便在这种情况

下
，

商家仍应认真研究消费者的家庭购买力水干
，

并据

此开发不同品种的婴儿商品
，
以便满足不同消费者的不

同需求
。

另外
，

市场经营者研吮不同年龄组人 口需求特

征时
，

还需要研究消费者的购买行为模式
。

例如
， �

上面提

到的婴儿消费者仅是商品的使用者
，

并非是消费品的购

买决策者和购买者
，
要踌山荀品的购买决策者和购买者往

往是他们的家长
。

因此
，

婴儿产品的
一

切营销策略 �包括

促销
、

推销
、

广告等�
，

都要围绕购买者来开展
。

另一方面
，

从动态或者长期来看
，

年龄构成总是随

着时间的推移而不断变化的
，

商家和市场经营者应把握

住这种变化
，

调整自己的经营目标
。

二次大战后
，
西方发

达国家普遍经历了出生高峰时期
，

许多企业扩大了其生

产规模
。

然而
，

进入 �� 年代后
，
各国出生人 口总数锐减

，

而企业未能及时调整其经营 目标
，

导致产品大量积压
，

企业利润下降
，

一些企业不得不倒闭或破产
。

这是发达

国家市场经营者所经受的一次惨痛教训
。

另一个人 口结构性问题是人 口老龄化间题
。

从现在

起再过 �� 年
，

全国将进入老年型社会
，

并且从此进入考

龄化的高潮时期
。

到
�

���。 年
，

�� 岁以上人 口将有 艺
�

��

亿
，

占到总人 口的 ��
�

��
，

到时
，

每 �个人中就有 一位 ��

岁以上的老人
。

这个比例已超过 �� 年代初老龄化程度

最高的欧洲国家�瑞典 ����年时老年系数为 ����
。

虽

说老龄化是生育率
、

死亡率下降后的必然趋势
，

是人 口

现代化过程中不能逾越的阶段
，

但它会对经济产生冲

击
，

所以不容掉以轻心
。

从市场需求的角度来看
，

老年人

口的大幅度增长不仅仅意味着对老年人产品需求的增

加
，

而且意味着对老年护理
、

产品送货上门等劳务需求

以及养老保障服务需求事业的增加
。

在这方面
，

有一点

要着重指出
，

那就是
，

我国人 口老龄化是伴随着人 口高

龄化而出现的
。

在 ����年
，
我国 �� 岁及以上人 口占老

。

�
。

年 �“ 岁及以上�人 口 的比例近 ���
，
在往后一段时间

里
，

高龄比例将在 ���一��纬之间摆动
，
至 ����年将增

加到 ���
。

高龄人群对医疗及其他相应的社会服务有着

更 为迫切的需要
。 《中国 ����年残疾人抽样调查 》及

����年 《中国老年人供养体系调查 》的研究资料均表

明
，①我国老年人在步入老年期后的平均余寿中

，

约有

�巧 至 ���的时间是 自我感觉健康和心理健康的
，

约有

���的余寿时期处于各类伤残状态
，

约有 ��� 至 ��� 的

时间处于各种慢性病状态
，
约有 ���。 时间处于生活不

能良理状态
。

可见
，
人 日高龄化的过程

，

实质上是老年人

群对家庭
、

社会依赖程度不断增重的过程
。

为了迎接未

来半个世纪里社会高龄化的挑战
，
市场必须在医疗

、
保

健
、

生活服务等方面做好物质准备
，

全社会还应树立起

尊老
、

养老的良好风尚
。

以 上这些
，

对于商家和市场产品

的生产和经营者想必是会有启示意 义的
。

三
、

人 口增长模式对市场需求变化的影响

虽然从人 口总量上看
，
我国已达到 �� 亿

，
而且今后

一段时间内还会有所增长
，

但从人 口再生产类型划分

上
，

我国人 口增长模式仍属稳定型
。

商家和市场产品的

生产与经营者在一定时期内可以根据稳定型人 口模式

确定市场需求量
。

但是
，
人 口增长模式并非是一成不变

的
。

上文 已经提到
，

据预测
，
如果现行人 口政策不变的

话
，
我国实现人 口零增长的时间是下世纪 �� 年代

，
之后

就能渐渐地趋向静止人 口
。

人 口增长模式的变化将会导

致人 口特征的变化
，

包括人 口年龄构成
、

性别结构
、

婚姻

构成
、

家庭构成等
。

所有这些都要求商家和市场产品的

生产与经营者应根据人 口模式变化做出市场经营目标

的选择
，

而这一点对 于生产耐用消费品的企业更为重

要
。

我国普通老百姓对耐用消费品的购买具有较明显的

储蓄性特征
，

一次性购买
，

购买后产品使用周期长
。

因

此
，

商家和市场产品的生产与经营者仅按传统的市场需

求估计法来分析市场需求量就远远不够了
，

他们还儒要

根据人 口增长模式的变化
，

特别是与自身产品紧密相关

的某一人 口特征变化来客观评估市场的规模
。

四
、

家庭规模与结构的变化对市场需求变化的影响

尽管我国总人 口规模已达到 �� 亿
，

但伴随着社会

经济的发展
，

人们观念的更新
，

特别是计划生育政策普

遍深入人心
，

我国家庭规模和结构发生了很大的变化
。

第四次人 口普查数据表明
，
我国家庭平均人 口数量

在 �一�人的占全部家庭总数的 ��
�

��
，
比 ����年第三

① 王梅
�

老年人口健康和医疗保障制度
，
博士论文
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次人 口普查数据同一指标增加了近 �个百分点
����。 年

全国平均家庭冬口规模为 �� �� 人
，
比 ��梦�年同一指标

减少 �
�

�� 人
。

就家庭结构而言
，

三代以上的家庭在逐步

减少
，

仅占全部家庭的 ��
�

���
，
比 ����年下降了 �

�

��

个百分点
，
取而代之的是核心家庭的数量不断增多

。

����年我国核心家庭的比重已占全部家庭的 ��
�

���
。

毋庸置疑
，

分析和研究我国家庭规模与结构的变化对商

家与市场产品的生产和经营者确定 目标市场是至关重

要的
。

这是因为
，

市场上的消费品一般是以家庭为最基

本消费单位
，

特别是电视机
、

电冰箱
、

洗衣机
、

空调机等

耐用消费品更是如此
。

国外的市场营销经验证明
，

未来

市场需求总量的大小在很大程度上取决于家庭规模与

结构的变化
。

要指出的是
，

企业也不应单纯地根据家庭

规模与结构的变化确定其生产产品的总量
，

它还应根据

不同家庭收入水平的变化增加产品的品种
，

不断设法提

高产品的质量品种
，
以适合高收入水平家庭的需要

。

比

较明显的例子是
，

随着家庭收入水平的大幅度提高
，

耐

用消费品的需求趋向将朝着高档化
、

多功能方向发展
。

众所周知
，

中国有效地控制人 口增长的 目标之一
，

是在 ���。 年实现小康生活
。

事实上
，

小康生活消费指标

的设置是以家庭为基本单位的
，
比如电视机

、

电冰箱
、

洗

衣机
、

住房等耐用商品
。

所有这些都要求企业认真研究

中国走向小康社会过程中家庭内部消
一

费结构的变化特

点
，

而这些研究是建立在对家庭规模与结构变化的客观

认识基础上的
。

五
、

人 口迁移与流动变化对市场需求的扮响

中国总人 口达到 �� 亿
，

还意味着我国人 口迁移与

流动总量的逐步增加
。

过去
，

由于我国人 口迁移与流动

规模小及这方面资料不健全
，

商家缺乏对人 口迁移与流

动和市场需求之间关系的认识
。

不过
，

市场学理论认为
，

人 口迁移与流动的流向和流量无论对流入地或者流出

地的需求总量都有着很大的影响
。

据估计
，

目前全国农

村约有 ���。 万人以上外出打工
，
其中跨省流动的农村

劳动力约有 ����万人
，
主要是由中西部地区流向东部

经济发达地区① 。

我们认为
，

虽然大部分流动人 口受着

自身文化程度
、

经济收入水平
、

生活方式等因素的制约
，

其消费构成偏重于食品
，

但这不等于可以忽视流动人 口

这个特殊消费群体
。

流动人 口流入城市
，

增加了流入地

食
、

宿
、

卫生医疗
，

文化娱乐等方面服务行业的需求
，
而

这些都巫待商家认真研究
，
有的放矢地按照流动人 口特

征去划分消费品市场或者增加新型服务业
。

从 �� 亿人 口之后带来的重重挑战
，
以及对市场需

求的种种影响
，
无一不需要在实现持续发展中去求得解

决
。

我们应当以发展为出发点
，

为建立一个人 口与经济
、

环境相协调
、

能充分满足人 口市场需求
、

具高度物质和

精神文明的现代化社会而尽我们的努力
。

①中共中央政策研究室农村组 �

关于农村劳动力跨区域流动问

题的初步研究
，《中国农村经济 》 ，

����年第 �期

�读者来信

编辑同志
�

接读 《市场与人 口分析 》创刊号和 �� 年第一期后
，

我越发感到这本刊物办得很适时
，

顺应了改革潮流
，

很

有自己的特色
，

对我们这些实际工作者来说更具指导意

义
。

我认为
，

在社会主义市场经济体制建立之际
，

作为人

口统计调查工作者应该有这样的敏感性
，

那就是要认真

研究一下人 口调查如何为市场经济发展服务
，

如何改革

人 口调查的方法
、

制度
，

使投入和产出的比例更协调
，

社

会经济效益更大
。

但是 目前大多数实际工作者
，
还没有

意识到这个间题
，
或者说认识还不深

，

一些企业家也没

有这方面意识
。

还有一个很重要的问题
，

即是
�

人 口统

计
、

调查工作者非常缺少走向市场的技能
，

如对实用人

口学知识的了解
，

对经济学知识的掌握等等
。

基于上述

考虑
，

给《市场与人 口分析 》刊物提出如下建议
�

一
、 《市场与人 口分析 》一定要保持学术上的高水

平
，

高层次
。

二
、

应有一定数量的文章作关于
“
人 口数量

、

构成与

市场经济联系
“
方面的介绍

。

可分为两个角度
�

一是人 口

统计
、

调查工作者怎样面对市场经济�二是一个企业家

要搞好市场和营销
，

应怎样从人 口学的角度来思考企业

战略�为此不妨可刊登一些实用人 口学方面的知识
，

中
、

外
“
个案应用

”
等方面内容等

。

三
、

面对人 口统计调查实际工作部门的读者
，

是否

应增加
“
市场经济条件下人 口统计

、

调查方法论
”
方面的

专题
。

因为 目前人 口调查为市场经济服务方面的专题在

人 口统计调查部门还没有广泛开展起来
，
我们所能作

的
，

最多是关于人 口调查方法问题的探讨
。

致

敬礼
�

河北省统计局人 口处 李岚


